
                1 

专业实践总结和教学案例 

尹杨坚 

（艺术设计学院，展示艺术设计专业） 

 

实践时间：2019 年 7 月 15 日——2018 年 8 月 30 日 

实践单位：广州腾艺展览服务有限公司 

一、实践单位基本情况 

广州腾艺展览服务有限公司，经营理念：品德、品质、品牌，地址：广州市

天河北路侨林街 63 号侨林苑 B 栋 5 楼。2006 年评估期间成为我校校外实训基地。    

全国建博会、珠宝展、医疗展、灯饰展、家具展、食材展、烘焙展……推荐搭建

商。成立于 2003 年，专业从事专卖店及专柜、展厅、展览展示、会议活动的设

计、制作施工。公司是广州市建筑装饰协会的团体会员及广州市会展联盟会员单

位，执有展览展示工程一级企业资格证书。获得了“建筑装饰行业先进企业”等

诸多荣誉。公司拥有一支专注、创意、灵动、热情的设计师队伍。设计以人为本，

强调美观与功能的和谐统一，注重空间设计的科学性与智能化。    

二、在实践单位从事工作情况 

（一）项目一：雅莹商业展示空间设计 

1.品牌介绍：雅莹集团，创始于 1988 年，集团旗下包括雅莹 YAYING 及 EP

两大女装品牌。EP 为当代都市女性引领精致、优雅的生活方式。雅莹 YAYING

以高贵匠心的美学致力于塑造中国高级时尚品牌。 

2.品牌定位：雅莹 YAYING 作为中国时尚的领导品牌，其亲民、奢侈的品牌

定位，引领时尚、优雅的生活方式，传递平衡.爱.幸福的价值主张，结台国际流

行趋势及现代中国时尚元素，提供优雅、时尚、高品质的全系列服装，满足都市

女性多重生活形态的着装需求。消费人群定位在 28—40 岁之间女性。 
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3.品牌理念：雅莹 YAYING 以多元的设计、艺术的色彩、上乘的品质，引领

当代中国女性精致、优雅穿着。雅莹 YAYING 的时尚美学，源自对当代都市女

性的细致洞察，及对现代潮流趋势的前瞻捕捉；从国际时尚视角出发，结合中国

当代生活方式的灵感，不断沉淀和演绎，打造融合中西审美的精致生活方式品牌。 

4.品牌核心： 

（1）东方美学。雅莹 YAYING 的设计美学高贵灵动、婉约典雅。回溯中国

传统文化与艺术本源，挖掘并传承精深的东方美学与手工技艺，于东西方贯通化

用中不断演绎，创造出一个雅致生活的新境界。 

（2）工匠主义。雅莹 YAYING 传递的不仅是一种东方美学，更力求以精湛

的工匠技艺凸显每件服饰的艺术价值。历史悠久的江南手工艺坊、闻名于世的苏

州刺绣工坊，代表了雅莹工匠主义的极致追求。刺绣、珠绣和编织是雅莹最为代

 

图 1 雅莹商业展示空间设计概念及推敲过程 
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表性的手工技

艺，128 道工艺

的大衣版型，则

是雅莹 YAYING

匠人探索与创新

精神的集中体

现，不断颠覆、

重构，超越卓越。

精湛的工艺，配

合无与伦比的面

料，让雅莹的每

一件衣饰都变成

一幅幅独具意境

的优美画面。 

（3）独特材

质 。 雅 莹

YAYING 对于材

质的考究一丝不

苟。选用至臻 6A

级真丝，莹滑含

光，呈现独有原

创图案与数码印花于之上变化万千。蕾丝的苏绣神髓，采用多色水溶等多元刺绣

手法，呈现不凡精美层次；此外每一年，雅莹选料师们都会远赴最顶级羊绒产地，

提前为下一季羊绒挑选备胚，以便尽力呈现最富价值的羊绒织品。 

（4）高贵精神。雅莹 YAYING 之“雅”，是为淑仕风雅，更为君子安雅，

雅莹通过每一件精心创造之作，传达出高贵与奢华，是内外兼具的一种精神与气

度。从容闲雅，璀璨诗文。行礼如仪，不动声色。最妙是，身着雅致衣，同时亦

有雅人深致。 

5.设计概念及推敲过程见图 1。 

 

图 2 雅莹商业展示空间设计方案 
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6.设计方案如图 2 所示。 

（二）项目二：三宅一生商业展示空间设计 

三宅一生是日本的时装品牌（Issey Miyake）。虽不是第一个为国际公认的日

本时装品牌，但它却是根植于日本的民族观念、习俗和价值观，是知名的世界女

装品牌。现任设计师为 Yoshiyuki Miyamae。 

1.品牌介绍：三宅一生的创始人 Issey Miyake ，1970 年在东京成立了三宅一

生设计室，此后相继成立了三宅一生国际公司、饰品公司、欧洲公司、美国公司

等。三宅一生（Issey Miyake）是伟大的艺术大师，他的时装极具创造力，集质

朴、基本、现代于一体。三宅一生似乎一直独立于欧美的高级时装之外，他的设

计思想几乎可以与整个西方服装设计界相抗衡，是一种代表着未来新方向的崭新

设计风格。三宅一生（Issey Miyake）的设计直接延伸到面料设计领域。他将自

古代流传至今的传统织物，应用了现代科技，结合他个人的哲学思想，创造出独

特而不可思议的织料和服装，被称为“面料魔术师"。三宅一生（Issey Miyake）

每在设计与制作之前，总是与布料寸步不离，把它裹在、披挂在自己身上，感觉

它、理解它，他说：“我总是闭上眼，等织物告诉我应去做什么。”三宅一生对布

料的要求近乎苛刻，让布料商甚至自己亲自进行上百次的加工和改进实在是司空

见惯。因而他设计的布料总是出人意料，有着神奇的效果。比如传统的绗缝棉布

在三宅一生用来效果独特神奇，他偏爱稻草编织的日本式纹染、起绉织物和无纺

布，独爱黑色、灰色、暗色调和印第安的扎染色。三宅一生所运用的晦涩色调充

满着浓郁的东方情愫。他喜欢用大色块的拼接面料来改变造型效果，格外加强了

作为穿着者个人的整体性，使他的设计醒目而与众不同。三宅一生善长立体主义

设计，他的服装让人联想日本的传统服饰，但这些服装形式在日本是从来未有的。

三宅一生的服装没有一丝商业气息，有的全是充满梦幻色彩的创举，他的顾客群

是东西方中上阶层前卫人士。三宅一生在其设计中贯穿着人道的思考，他认为人

们需要的是随时都可以穿的、便于旅行的、好保管的、轻松舒适的服装，而不是

整天要保养、常送干洗店的“难伺候的”服装。因此三宅一生设计的褶皱面料可

以随意一卷，捆绑成一团，不用干洗熨烫，要穿的时候打开，依然是平整如新。

这是服装面料上的一次革命性事件。三宅一生凭着奇特皱褶的面料，在才子如云

的巴黎时装界站稳了脚跟。他根据不同的需要，设计了三种褶皱面料：简便轻质
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型、易保养型和免烫型。三宅褶皱（Pleats Please）不止是装饰性的艺术，也不

只是局限于方便打理。他充分考虑了人体的造型和运动的特点。在机器压褶的时

候，他就直接依照人体曲线或造型需要来调整裁片与褶痕。现今，三宅一生（Issey 

Miyake）已归属著名日本奢侈品集团——资生堂旗下。2011 秋冬巴黎时装周结

束后，三宅一生现任设计总监藤原大（Dai Fujiwara）离任。 

2.发展历程：1970 年，三宅一生结束在西方的学习回到日本,并在东京开办

了“三宅时装设计所”。1976 年，在东京和大阪推出了题为“三宅一生与十二个

黑姑娘”的时装表演,获得极大成功,

六天内观众达一万五千余人。继而，

他在东京和京都展示的是“与三宅一

生共飞翔”的服装新系列，也是场场

爆满，观众达二万二千人，日本同胞

都想目睹本国时装师的佳作。1983

年，三宅一生在巴黎展示的服装系

列，因选用鸡毛编织的面料而震慑了

巴黎时装舞台。80 年代初，三宅一生

就以三宅褶皱为主题推出系列时装，

以此跻身于巴黎时装舞台。1992 年前

后，推出了他的皱褶系列时装。三宅

一生的褶皱服装平放的时候，就像一

件雕塑品一样，呈现出立体几何图

案，穿在身上又符合身体曲线和运动

的韵律。1994 年，“三宅一生我要褶

皱”获得日本创造奖。1994 年，三宅

一生推出其经典之作——“一生之水 

(L'Eau D'Issey ) ”。1996 年，发布“三

宅一生我要褶皱”客座艺术家系列 1，

获得 Mainichi 设计奖。1997 年，发

布系列 2，获得日本政府颁布的紫绶

 

 

 

图 3 三宅一生商业展示空间设计概念及 

推敲过程 
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带奖章。 

3.品牌精髓：

“如果不是三宅一

生，褶皱的美感都

会被熨斗铲平。” 

4.旗下产品：

时装类，三宅一生

时装分为四个线

路，三宅一生高级

成衣、一生运动系

列、花木世界、三

宅褶皱。香水类，

1994 年，三宅一生

推出其经典之作—

—“一生之水”，时

至今日，三宅一生

一生之水女香与一

生之水男香一直都

是全球各大香水专

卖店畅销的高级时

尚香水，拥有许多

的追随者。 

5.设计概念及推敲过程，见图 3。 

6.设计方案，如图 4 所示。 

（三）项目三：COS 商业展示空间设计 

COS 是一家时装品牌，为女士、男士和儿童带来现代、实用、精巧的设计。

COS 结合传统工艺与全新技术，打造无惧时间考验的隽永系列，带来经典重塑

和基础单品。艺术与设计是 COS 的核心，是该品牌历久弥新的服饰系列和匠心

设计的门店空间背后的灵感泉源，融贯一切。COS 自 2007 年在伦敦开设首家门

 

图 4 三宅一生商业展示空间设计方案 
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店以来，相继在世界各地精挑细选的 34 个国家或地区开设了 200 家门店。各门

店的设计概念力求保留建筑物的原有特色，同时打造出一个现代、舒适的空间。 

1. 品牌简介：COS（Collection of Style）是 Hennes & MauritzAB（即 H&M）

集团旗下高端品牌，在欧洲以简约且不退潮流的美学设计而闻名。COS 于 2012

年 6 月 28 日在中国香港中环成功开设形象店，之后该品牌于 2012 年秋季全面进

驻中国内地市场，而内地首家形象店择址于北京 CBD 地段东大桥路全新开幕的

芳草地购物中心内。 

2.品牌理念：COS 在欧洲以简约且不退潮流的美学设计闻名，其低调又新颖

的时装系列，不仅强调了服装实穿度，也带来了意想不到的惊喜。 

3.销售模式：店铺模式，注重简约、精致、现代、舒适。COS 店铺空间让人

感到舒适，流连忘返。网上销售，COS 希望提供与在门店选购一样轻松愉快的

在线购物经验。因此，该品牌在设计线上商店时充分考虑了顾客的便利性，并为

此设置了过滤器，使顾客可以按服装和颜色分类选购。下订单时，顾客可以创建

 

图 5 COS 商业展示空间设计概念及推敲过程 
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一个受密码保护的帐户，该品牌将为顾客在下次访问时保存姓名和帐单地址。当

顾客想更改个人信息时，随时可以在“我的帐户”执行此操作。此外，顾客还可

以在“订单历史记录”中追踪订单状态。COS 为顾客提供了轻松愉快的在线购

物体验。 

 

图 6 COS 商业展示空间设计方案 
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4.设计概念及推敲过程见图 5。 

5.设计方案，如图 6 所示。 

三、在实践单位的实践收获 

1.在专业实践中，通过运用问题解决法、头脑风暴法、归纳演绎法等创意思

维方法，强化了设计的逻辑关系，增加了设计的趣味性和创意性，拓展了设计的

深度。项目一通过材料和造型的创新运用，项目二通过运用意象化形态，项目三

通过旧空间改造以及设计独特的展陈形式和照明效果，强化了项目品牌的形象和

气质，甲方对项目抱有较好的预期。 

（1）问题解决法。一般问题解决的思考，必须对问题有察觉力，再看问题

的原因分析，才能寻找解决问题的对策。进一步对于问题而言，可能是方法不对，

或条件不够，而无法解决。是以问题解决的主要历程，通常包含下列几个要件：

发现问题、问题原因分析、根据原因做可能的对策、验证对策、综合概念整理、

新问题。设计中可以借用此法。 

（2）头脑风暴法。“头脑风暴法”全称是头脑风暴图像组织法（Brainstorm 

Graphic Organizers），头脑风暴图像组织法可以创建新的想法和概念，还可以生

动形象地探究问题空间，创造新知识。传统意义上，头脑风暴可用于激发小组创

造力，针对某一个特定问题设计概念和想法。头脑风暴有一些被广泛接受的规则，

比如“数量比质量重要”、 “不要随意判断和批评”、 “借鉴彼此的观点”、“欢

迎古怪的想法”。这些指导性原则旨在创造一个安全的平台，供参与者随意表达

和交流创意理念，在探索新想法的过程中不会受到别人的批判。近来，头脑风暴

也被用于开发人们思维的流畅性。当设计小组挑战惯性思维，试图重新阐释问题

组成部分的固有关系时，或者在一个区域内考虑非传统的替换方式时，可以利用

图像组织法或者知识的可视化方法作为设计框架，以便更好地完成任务。大多数

的头脑风暴活动要求设计精确。设计小组可以采用以下可视化框架梳理设计思维

和逻辑或生动形象地进行交流沟通。 

①头脑风暴图。可以利用头脑风暴图开发核心概念或寻找核心问题，找出特

点、论据以及相关想法。制作头脑风暴图有两种不同的方式：可以首先确定中心，

然后向外扩展；也可以先确定所有的组成部分，再精确提炼，最后确定中心主题。 
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②树形图。可以利用树形图表达层次关系、分类系统或者主要论点与论据之

间的关系。树形图的构建方式可以从上而下，也可以从下而上。通过这种方式，

他们通过感性或理性的思维，集思

广益形成一个特定的主题。 

③流程图。可以利用流程图或

流程表格记录一系列的事件，代表

同一系统中不同行为体的行为和步

骤，安排交流过程或者显示相关要

素之间的因果关系。流程图通常有

起点和终点，有明确的时间安排，

但也可以调整为封闭系统的形式。 

（3）归纳演绎法。设计中可以

借用逻辑学的研究方法：归纳法与

演绎法（见图 4）。①归纳法是对观

察、实验和调查所获得的个别事实，

概括出一般原理的一种思维方式和

推理形式，其主要环节是归纳推理。

归纳推理可以分为三种方式：完全

归纳法、简单枚举法、判明因果联

系的归纳法。②演绎法与归纳法相

反，是从一般原理推演出个别结论，

演绎推理的主要形式是三段论，它

由大前提、小前提和结论三部分组

成。如，大前提是“所有的 R 都是

S”，小前提是“所有的 L 都是 R”，

所以推演出结论“所有的 L 都是 S”。 

2.与企业深度协作，直接服务于

甲方，与甲方面对面沟通设计方案，

在项目设计中完成了品牌调研、概

 

 

 

 

图 4 归纳演绎法 
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念提取、平面图规划、效果图设计等工作。通过完成设计项目，积累了实际的设

计经验，提高了自身的专业实践教学能力和技术应用能力。 

四、对本专业建设方面的启发 

（1）艺术设计类专业学生思维活跃，发散性思维较强，在概念设计阶段往

往会产生很多的奇思异想。然而，由于欠缺概念表达的准确性以及实际的操作性

和可能性，这些想法常常天马行空、不切实际。对于现实项目，创造性的想法不

仅要有趣，更应当有用。因此这一阶段的教学应要求学生把握概念的准确性和逻

辑的严密性，在总体规划的基础上，根据策略进行深入的概念分析，并绘制详细

的概念设计图。在教学过程中，强调创造性和可控制性并举，注重将异想天开的

概念创意理性回归。 

（2）由于缺乏对材料的了解，许多学生的设计方案实际操作性较低。在《空

间设计》、《陈列设计》、《展示道具设计》、《综合创意设计》等课程的教学中，结

合新材料、新工艺、新技术的运用，设计新的实训单元。 

（3）未来实训室建设中可考虑建立材料实验室，不仅可使材料课的教学更

直观、更立体、更生动，还可提升学生在方案设计中概念表达的准确性和实际操

作的可能性。 

（4）在未来项目制教学中，校企合作，引入实际设计项目，通过教师、企

业与学生三方交流，让学生在调整方案的过程中，加强概念表达的准确性和实际

操作的可能性。 


