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教师专业实践总结报告

艺术设计学院 孙海婴

2020 年 7 月 10 日—8月 30 日，本人到广东创而新教育科技有限公司担任视

觉设计总监，参与了企业数字产品的美术设计与交互设计工作。先后完成了数字

教材、课程资源、教育软件、手机应用、宣传品、产品包装等多个项目。现将有

关情况总结报告如下：

一、实践单位基本情况

广东创而新教育科技公司是致力于数字教育产品研发与推广的高新技术企

业，在自然语言处理与语音辨识技术、智能测评与教育大数据技术、网络可视化

交互技术等方面具有深厚积累，在优质教育资源建设与运营方面具有丰富经验，

开发的产品在全球多个国家和地区广泛应用。

创而新构建了“云+端+资源”的智慧教育产品体系，提出了包括教育云平台

搭建、数字教材教辅与资源开发、智慧课堂建设与应用、智能测评与教育大数据

分析、核心素养课程等解决方案，全方位支持区域教育信息化与现代化，支持教

育出版机构转型升级与融合创新。

创而新在广州设立了创新互联网教育研究院，与北京师范大学、华南师范大

学等高校建立了产学研合作，参与了“数字教材与数字版权保护标准”“粤教云”

“中小学数字教材教辅教学模式创新”等国家和省教育科技项目，在全国建立了

多个智慧教育示范区、示范校。

在教育信息化 2.0 时代，创而新以“科技赋能”为理念，致力于以数字化、

信息化手段扩大优质教育资源覆盖面，为建设“人人皆学、处处能学、时时可学”

的学习型社会贡献力量。

二、在实践单位从事工作情况

先后完成了微信公号设计、网站设计、多媒体课程资源开发、图书版面设计、

产品包装设计等工作。在实践活动中，能够深入了解数字媒体的基本特性、呈现

方式、交互方式，将自身专业知识、教学实践与企业一线需求、职业要求有机结

合起来，全面掌握数字媒体的 UI 设计、交互设计的最新发展、实际流程、技能
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要求，进一步提升自身实操能力。

（一）微信公号“ForClass”设计

（二）ForClass 平台官网设计
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（三）多媒体课程资源开发

（四）图书版面设计
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（五）产品包装设计

三、在实践单位的实践收获

在实践活动中，能够深入了解数字媒体的基本特性、呈现方式、交互方式，

将自身专业知识、教学实践与企业一线需求、职业要求有机结合起来，全面掌握

数字媒体的 UI 设计、交互设计的最新发展、实际流程、技能要求，进一步提升

自身实操能力。

传统媒体往往依赖于纸张、电话和电视，而数字媒体则通过光盘媒体、网络

媒体、数字电视和移动媒体实现交流，数字媒体比传统媒体具备更加丰富的表现

形式，执行效率更高，表达方式更加便捷，它是带有互动性和交互设计的媒体。

传统媒体过度到数字媒体时代，使得交互方式也从文本交互形式发展到多通道、

多媒体的智能人机交互时代。
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数字媒体时代的设计是一种全新的设计文化，是融合了计算机软件技术、计

算机硬件技术、商业文化的全新的创造性艺术形式。伴随着信息技术的发展和新

媒体形式的不断涌现，交互设计也在不断发展，传统的旧交互方式逐渐隐去，新

颖的交互方式在不断出现。交互设计经历了以符号为主的字符输入输出时代；经

历了以视觉感知为主的图形输入输出时代，表现为计算机图形化 的操作界面，

提高了信息传递的效率；又发展到了目前的多感官交互阶段，综合运用人的视觉、

听觉、触觉、味觉的感知能力，具有多媒体的信息输入输出能力，具有虚拟现实

真实沉浸感的体验，将用户体验提高到的新的高度。

时代在日新月异地变化，作为从事数字媒体设计的设计师们，因此也需要跟

随变化的脚步，不断地学习新的知识与技术，沉淀传统文化美学底蕴，掌握高科

技制作原理，摒弃分裂艺术与技术的错误认知，学习与借鉴西方发达国家先进的

科技与优秀的设计理念，将最高端的科技与最有文化内涵的本土艺术特色相结

合，推动数字媒体交互设计的发展。如何将本土特色与数字媒体交互设计相结合，

设计出真正让用户感到人机一体又具有中国特色的交互设计作品，还需多加 学

习与实践。这一点我在设计“悦教书法系统”时体会很深。

交互设计虽然总体来说是属于一种技术，但是它同时也需要艺术的感性作为

支撑，如果仅仅只是为了追求交互设计中高性能的技术研发，则会失去了交互设

计的核心——人性化，人性化产品的创作除了拥有贴心的技术服务，同时也需要

艺术之美所带来的舒适感官，从而满足受众的视觉、心理双重感受。过分地去强

调以技术为主艺术为辅的交互设计是不可取的，没有艺术情感的技术只能叫做机

器，而不能称之为设计作品。强大的功能性与情感的体验交流才是人们所需要的

交互设计。

现在很多企业开发的数字媒体的美术设计，出现了程序化、大同小异的问题。

这种极具规律化的设计效果给人感觉生硬、呆板，机械金属味太重，很难从这样

的视觉感官中对产品产生情感沟通与交流。怎样打破这样冰冷的格局，从而使用

户更好地拥有情感交互体验？最有效的方法之一就是加强互动设计中的“人情

味”或者说一些不确定的因素，机械感设计的冰冷和规律感被这种反常规造型元

素打破，起到了强烈的对比作用，造成了很强的视觉冲击力，如果元素运用的好

甚至乃可以触碰到体验者内心的情感，引发共鸣，起到“妙手回春”的作用。例
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如我在设计“悦教书法教学系统”UI 时，一种加入随意的手绘或传统工艺品元

素这些独具特色的装饰图案，会使 UI 图标让人感受到轻松愉悦，这种手绘设计，

可以是随手的涂鸦，也可以是运用数位板绘制的数字化图像，简单的手绘图案做

成系统 UI 界面，给人随性温暖的感觉，很容易拉近机器与用户之间的关系，受

到大众所喜爱。

四、对本专业建设方面的启发

在数字媒体时代，学院要培养掌握数字艺术设计基本理论和技术技能，具备

平面视觉设计、空间展示设计、工艺美术设计应用能力，能够满足数字广告、数

字展示、数字应用等行业职业岗位群要求的高素质技术技能人才。高职教育始终

要面向两个市场：就业市场和生源市场。高职教育要生存、要发展，办出特色是

形成核心竞争力的关键，而人才培养模式是办出特色专业的关键。

良好的教学条件是数字媒体艺术设计专业核心竞争力形成的重要资源。学院

可以进一步增加画室、录音室、摄影棚、影视非线性编辑室、网络产品实验室、

媒体实验室以及其他数字媒体器材设备等的配置和完善。师资队伍是构成数字媒

体艺术设计专业核心竞争力的重要组成部分，主要包括学科带头人的综合素质、

科学合理的梯队结构、双师型目标的教师发展等诸多方面。由于数字媒体技术的

更新速度非常快，因此对于教师的学习能力和创新能力要求也是非常高，与行业

领先企业合作，是专业能够保持良好、持续、长久发展的关键因素。

在专业方向开发上，必须坚持有所为有所不为，充分发挥自身优势，有选择

地重点建设主干方向和特色方向。再加上数字媒体技术的更新速度快、消费者的

审美取向复杂等因素，在专业建设时，无论是教学设备的建设还是教师团队的建

设，都必须着眼于未来，具有适度的超前性。

可以尝试企业导师制，由企业专业人员担任导师，负责指导某一班级或某一

专业方向的学生，通过与导师的交流，使同学能更全面迅速地了解和把握自己专

业的整体框架，明确个人发展规划，更快地进入最佳的学习状态。也可根据学生

的学习基础和接受能力的不同开展分层次教学，有的放矢，提高学习效率。

专业的核心竞争力是学院核心竞争力的关键组成部分，而特色则是专业核心

竞争力的关键。艺术设计专业的核心竞争力的打造是一个系统工程，它需要整合

各种社会资源，创新思路，关注教学，突出特色，创出品牌。
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五、对《文化创意设计》课程教学的启发

下学期，本人拟开设《文化创意设计》课程。该课程围绕创意设计展开，强

调以文化丰富设计内涵、提升创意能力；在创意设计中，文化是一种内在理念、

观照角度、设计元素。通过此次专业实践活动，我对该课程的设计与教学有以下

思路：

以应用为目标，坚持职业导向。根据相关企业需求和设计师实际工作任务所

需要的知识、能力、素质要求，选取课程内容，适应教学场所从封闭的学校内部

扩展到外部行业、企业中这一高职教育的最新趋势，讲求实用实效实操。

以学生为主体，促进全面发展。课程设计强调以学生为主体，重视学生创造

能力、创新能力的培养和全面发展。课程除了讲授基本原理和基础技能以外，还

要重视提高学生的美术修养，培养学生的想象力、创造力和表现力。

以项目为载体，提升实操能力。课程设计充分体现工学结合、理实一体化的

教学要求。引入有针对性的实训项目，这些项目取材于职业实践活动，强调学生

在校学习与实际工作的一致性，力求做到教中学、学中做、做中学。

以创新为手段，确保内容鲜活。课程从媒介形态变迁、技术手段进步、大众

趣味改变多个角度，对设计出现的新变化进行分析与总结，将新理念、新媒体、

新技术、新时尚融入课程内容之中，使课程教学始终与时代设计潮流保持一致。

以文化为根基，落实思政教育。课程融入中华优秀传统文化在设计中应用的

内容，使学生认识到中国传统文化的博大精深，并在未来的工作中善于从传统文

化中汲取营养，获得创作灵感，丰富创作元素，从而落实课程思政化的要求。

课程的教学要适应工学结合、理实一体化的要求，不求面面俱到，但求实用

实效。注重优秀作品观摩、典型案例分析、学生作品点评。适应教学场所从封闭

的学校内部扩展到外部行业、企业中这一高职教育的最新趋势。以项目为载体，

强调学生在校学习与实际工作的一致性，力求做到教中学、学中做、做中学。学

生在完成具体项目的过程中理解应用相应理论知识，构建更系统的相关理论体

系，并提升职业素养、发展职业能力。在教学全过程渗透中华优秀传统文化教育，

增强文化自信，落实课程思政化的要求。

根据行业、技术的最新进展开发和编写教材。注重结合行业、企业的专家、

技术人员参与教材的开发和优化，紧贴行业发展，广泛引入行业的最新规范和技



8

术标准，选取最新案例和鲜活素材，使得教材保持时新性。建设配套教学资源库，

开发包括教学素材、课件、微课和优秀案例集、学生作品集、实践项目集等在内

的优质教学资源。

借助“职教云”、广告设计与制作专业资源库等平台开展线上与线下相结合

的混合式教学，充分发挥数字化课程资源的优势，激发学生的学习兴趣，促进知

识的理解和内化。


